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Lo sharing responsabile e la privacy secondo Zooppa

Condividere vuol dire condividere. Non farti ingannare. Se pubblichi qualcosa online, sii consapevole che le persone vedranno, commenteranno e inoltreranno
il tuo contenuto. Condividi responsabilmente.

Come non essere d’accordo con questo avvertimento di Zooppa.com riguardo i rischi per la privacy nel pubblicare informazioni personali su siti e social
media?

Direttore creativo della campagna è Mario Campello

Mi piace A Ilenia Boschin, Sebastiano Poggi e altri 36
piace questo elemento.

Se ti è piaciuto il post, ci fa piacere se lo condividi... Life is for Sharing!
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4 Commenti

Could you please insert credits on the ad? I have created this. You are free to share, but please, insert credits.

Pubblicato da Mario Campello il luglio 13, 2010 @ 15:20 pm Commenta

Penso che sia il commento più divertente che ci possa essere a questo Ninja Link!:D

crediti inseriti comunque!;)

Pubblicato da Kemestry il luglio 13, 2010 @ 15:33 pm Commenta

I think you should hope to. I sure do.

Pubblicato da Mario Campello il luglio 13, 2010 @ 16:24 pm Commenta

lol

Pubblicato da kuido il luglio 14, 2010 @ 02:33 am Commenta
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