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® QUOTIDIANO DEL MARKETING IN RETE

ON AIR SULLA FREE PRESS DI E POLIS

Virgilio Sing Ring in adv
SOGGETTI PRODOTTI DALLA COMMUNITY ZOOPPA

musicale che, in virtu degli ac-
cordi raggiunti con editori mu-
sicali nazionali e internaziona-
li per la distribuzione dei testi
delle canzoni, rende disponi-
bili in rete legalmente oltre un
milione di testi musicali italiani
e stranieri e piu di 750 brani in
modalita Karaoke. La creativita
scelta, ideata da un utente che
corrisponde al nick “Bardack’,
ritrae due mani dove sono sta-
te scritte a penna un’infinita di

Oltre 1.000.000 di testi
su cu

nettere le mani.

re digita singring.virgilio.it

irgilio, il portale di Te-

lecom lItalia, ha deci-

so di utilizzare una delle
creativita vincitrici del concor-
so “Virgilio Sing Ring” per svi-
luppare una vera e propria
campagna pubbilicitaria, con-
fermando la crescente impor-
tanzaattribuita ai contenutige-
nerati dagli utenti. Il concorso,
realizzato grazie alla collabora-
zione tra il portale e Zooppa,
ha generato 389 creazioni vi-
deo e grafiche volte a promuo-
vere Virgilio Sing Ring (http://

nomi di canzoni e di gruppi
musicali, ed & accompagnata
dal concept: “Oltre 1.000.000
di testi su cui mettere le mani”.
La campagna pubblicitaria e
stata pianificata sui quotidia-
ni free press di E Polis dove,
a partire dallo scorso 16 apri-
le, viene proposta in un forma-
to a tutta pagina per un tota-
le di nove uscite, ripartite in
un periodo di circa due mesi.
Non solo. La stessa creativita
sara presente anche all'interno
dellagenda cult Smemoran-

singring.virgilio.it), il servizio da2010/2011.

Final Destination 3D su EveryEye.it

Tra i siti a cui Warner Bros Italia ha affidato la promozione web del quarto
capitolo della saga di“Final Destination”’ce anche Everyeye.it, website di vi-
deogame e cinema con 8 milioni e mezzo di p.v. al mese. La pellicola, attesa
in Italia per il 21 maggio, € interamente in 3D e vede ancora una volta i suoi
protagonisti impegnati a sfuggire dalla morsa della morte in un'escalation
di tensione e situazioni al limite. Per promuovere il titolo si e scelta la strada
di un rich media impattante che fa il verso alla scena madre della pellicola.
Per qualche secondo, infatti, lintera home page di Everyeye esplode in mil-
le pezzi di vetro e dietro si scorge un macabro volto di morte. Lanimazione
lascia spazio a una skin personalizzata della pellicola Warner Bros.
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pit di 700 mila utenti nel giorno medio
(+54% rispetto al 2009)

oltre 250 milioni di pagine viste al mese
[+78% rispetto al 2009]

TGCOM: IL BRAND MULTIMEDIALE
PIU POPOLARE D’ITALIA
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