
•DailyEdiforum

etNetN
quotidiano del marketing in rete

DailyNet 7

anno Vii - martedì 1 settembre 2009 n.148

L’azienda ha scelto di sostenere il movimento “io amo internet”

Telecom Italia, l’amore per il web in un concorso
Iniziativa con Wired Italia, sulla piattaforma di Zooppa.com il video brief per partecipare

T elecom Italia ha scel-
to di sostenere “Io amo 
Internet” (www.amoin-

ternet.it), il movimento nato 
per celebrare l’importanza 
della rete come strumento di 
cultura, progresso, business e 
comunicazione nel nostro Pa-
ese. Da sempre impegnata 
nella diffusione dell’innovazio-
ne e della cultura tecnologica 
nel nostro Paese, Telecom Ita-
lia ha infatti deciso di aderire 
al movimento con cui profes-
sionisti ed esperti del settore si 
sono mobilitati virtualmente a 
favore di un uso responsabile 

e libero del web e, in collabo-
razione con il magazine Wired 

Italia, ha lanciato un concorso 
online per la creazione del pri-

mo video-manifesto del web. 
Fino al 30 settembre su Zo-
oppa.com - la piattaforma di 
user generated advertising già 
popolata da oltre 40.000 crea-
tivi in tutto il mondo - sarà in-
fatti possibile accedere al con-
test “Io amo Internet” (www.
zooppa.it/contests/io-amo-
internet), consultare il video 
brief registrato dal direttore di 
Wired Italia Riccardo Luna, e 
proporre inedite dichiarazioni 
d’amore per il web in forma di 
clip. Per le idee migliori in pa-
lio un montepremi complessi-
vo di 9.700 dollari.

Il sito del movimento “Io amo Internet”. In palio un montepremi di 9.700 dollari

A otto anni dalla nascita la società rinnova la propria identità

Cb’a Design Solutions firma il sito di Lorien Consulting
il website È stato studiato e implementato per offrire uno spazio di scambio e di dialogo professionale
A 8 anni dalla fondazione, Lo-
rien Consulting rinnova la pro-
pria identità e, con l’aiuto di Cb’a 
Design Solutions, ha ridisegna-
to il marchio e il sito Loriencon-
sulting.it. In un contesto socia-
le ed economico turbolento e 
in grande e dinamica evoluzio-

ne, Lorien fornisce dati, ricerche 
e soluzioni che semplificano la 
complessità dei mercati e dei si-
stemi, condividendo i processi di 
decisione e di azione con i pro-
pri referenti. In questa prospetti-
va il nuovo sito è stato studiato 
e implementato per offrire uno 

spazio di scambio e di dialogo 
professionale: un sito di presen-
tazione attraverso cui conoscere 
meglio Lorien, la visione, i princi-
pi, le professionalità, la struttura 
operativa, le specializzazioni, le 
best practices, i modelli e i tool 
metodologici; un sito di informa-

zione per accedere a una “libra-
ry” di dati, studi e ricerche, case 
history, fonti e link di rilevanza e 
utilità per gli operatori e gli ana-
listi; un sito di partecipazione in 
cui, attraverso la sezione “opinio-
ni”, dire la propria, condividere 
idee, visioni e suggerimenti.
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